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Wo stehen wir und mit
welchen Themen wollen wir
welche Zielgruppen in

welchen Markten erreichen?




Ergebnis dreidimensionale Wettbewerbsanalyse des Ruhrgebiets

Analyse-Quadrant des Ruhrgebiets
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Interessenpotenzial je Thema

- @ Industriekultur ® Kulinarik
RUth_EbIEd @ Events ® Rad fahren
_ Basis: alle Befragten @ Shopping Wellness

Anzahl der Befragten: 1.000 © Kultur ® Natur
- @ stadiereise ® Gesundheit

-

Unterteilung der Themen
in 4 Kategorien

1. Industriekultur als herausragendes Profilierungsthema

2. Themen zum ,Aufladen” der Industriekultur. d. h. zur Generierung
von konkreten Urlaubsmotiven und -aktivitéten

_ Kultur, Events, Shopping, Stadtereise, Sport & ,Szene"

3. Ergénzungsthemen fur Themen-Portfolio
_ Kulinarik & Rad fahren

4. Themen ohne ausreichenden Potenzialnachweis
_ Gesundheit & Wellness & Natur

Quelle: Institut fiir Management und Tourismus (IMT), 2010
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Zielgruppen:

el

,»gut gebildete Best Ager*

Alter der Befragten:
48-74 Jahre
Schulbildung: Abitur,
Fachhochschule/
Staatsexamen

,=Junge Leute“

(Singles / Paare — ohne Kinder)

Alter der Befragten:
unter 35 und
1und 2
Personenhaushalte
und keine Kinder unter
14 Jahren im Haushalt
lebend

,,Neue Familien*

Alter der Befragten:
26-55 Jahre
Haushaltsnetto-
einkommen ab 1500€
und mind. 1 Kind im
Haushalt lebend
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Quellmarkt-Check fiir das Ruhrgebiet

Primarmarkt
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| GroBbritannien Osteuropa
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) . _ China
® Gebiet 1: Hamburg. Bramen, Schiaswig-Hokstzin, | : | -
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Tourismusbilanz 2014:
Metropole Ruhr verbucht 5. Rekordjahr in Folge
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PROJECT®

— : Fachhochschule Westkiiste
W Institut fir Management und Tourismus Hochschule fir Wirtschaft & Technik

Markentrichter Destination Brand 09 + 12 — Analyseergebnisse Ruhrgebiet
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Geschaftsfiihrung
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Abteilung: Produktentwicklung & Vertrieb
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RDA, DZT Workshops
Reiseveranstalter Katalogprasenz
RTG Sales Guide

TOMAS.myIRS- Buchungssystem

TOMAS Partner:

- Park Inn Kamen/Unna

- Ringhotel Am Stadtpark, Linen
- Golfhotel Gut

Metropole Ruhr
2013/2014sumsn

Sales Guide

RUHRITOURISMUS
T et ot [ ==

B | € @ v rubr-tourismusdesuchen-buchen/unterkuenfie himl ¢ || 8- Google

Park Inn by Radisson Kamen/Unna **

Kamen

Bewertungen
HolidayCheck e
EBEsne s o
Weiterempiehlung 91%



Abteilung: Kommunikation & Werbung
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Einbindung auf der Internetseite als Kreis mit stadtischen Unterseiten

Einbindung facebook, B2C-Newsletter, Tagestipps ist abhangig von relevanten
Themen

Einbindung Lichtkunst Unna/Rohrmeisterei Schwerte in Pressereisen

Print- und Messeeinbindung nur zu Unkostenbeitragen

Messen 2015 ;
Vakantiebeurs: 14.01.-18.01.2015

CMT: 17.01.-25.01.2015
Reise + Camping: 25.02.-01.03.2015
ITB: 04.03.-08.03.2015

RDA-Workshop: 21.07.-23.07.2015



Alle Events und Marken der RTG sollten nach
Moglichkeit folgende Zielsetzungen erfillen

—Vermarktung der Industriekultur

—FOrderung der regionalen und interdisziplinaren Zusammenarbeit
—nachhaltige Fortsetzung der Kulturhauptstadt-ldee

—Prasentation der neu geschaffenen Erlebnisareale

—Reiseanlass in die Metropole Ruhr/ innerhalb der Metropole Ruhr
—Starkung der regionalen Identitat

—Standortmarketing



.MAMAAAAA, WO
SIND'N GETZ
DIE ELEFANTEN ?'

EINMALIG FREIER EINTRITT BEI UBER 90 FREIZEITZIELEN

RUHRTOPCARD &1

MIT DER KANNST DU WAS ERLEBEN!

Rummumsmus coolibri

RUHR.TOPCARD
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Romer-Lippe-Route & RuhrtalRadweg




RUHRJOURISMUS

Romer-Lippe-Route durch Werne, Bergkamen, Linen und Selm

RuhrtalRadweg durch Frondenberg und Schwerte

Rad.Revier.Ruhr mit Beteiligung des Kreises Unna
(Frau Pauels, Frau Heinekamp).
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Romer- Lippe- Route

» Jahrliches Radverkehrsaufkommen an der Romer-Lippe-Route:

ca. 10.500 Radreisende (davon 4.500 ausschl. RLR) und
ca. 105.000 Tagesausflugler

»  Durchschnittliche Aufenthaltsdauer an der Route:
5,5 Nachte (Radreisende, die die gesamte RLR fahren)
4,7 Nachte (Radreisende, die die RLR in Kombination nutzen)

somit ca. 49.000 Ubernachtungen (ca. 22.000) insgesamt

»  Durchschnittliche Fahrtweite der Radreisenden: ca. 62,5 - 65 km,

somit Gesamtfahrleistung ca. 3,2 (1,4) Mio. Fahrradkilometer
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RuhrtalRadweg

Rund 1,25 Mio touristische Aufenthaltstage pro Jahr
_150.000 Ubernachtungen

_ 1.1 Mio. Tagesbesucher

Durchschnittliche Tagesausgaben
_ Pro Ubernachtungsgast: 75,60 €
_ Pro Tagesgast: 14,20 €
Touristischer Bruttoumsatz: 26,9 Mio. €
Einkommenseffekte: 13,0 Mio. €
Steuerliche Effekte: ca. 3,0 Mio. € Gemeinschaftssteueraufkommen
Beschaftigungsaquivalent von rund 574 Personen
bis zu 40% Umsatzsteigerung in den Betrieben entlang des RuhrtalRadwegs
(zwischen 2006 und 2010)
regelmanig in den Top Ten des bundesweiten ADFC-Radwegerankings
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RuhrKunstMuseen RUHR MEETING

Zentrum fur Internationale Lichtkunst




RUHRTOURISMUS -

RuhrKunstMuseen:

- Einbindung des Zentrums fur Internationale Lichtkunst in alle
KommunikationsmaBnahmen der RuhrKunstMuseen: z.B. Homepage,
RUHR SELECTION, RUHR KUNST GUIDE, Medienpartnerschaft Monopol
> Monopol RUHR

- RUHR SELECTION: Bertcksichtigung der Stadt Unna im
Attraktionsumfeld > Essen und Trinken, Ubernachten,

Sehenswirdigkeiten, Abendgestaltung.

- PUBLIC ART RUHR: Kunstwerke in Bergkamen, Kamen und Unna sind
Bestandteil des Bildbands der RuhrKunstMuseen, Einbindung in die
KommunikationsmaBnahmen zu diesem Projeki.

RUHR.MEETING :

- Ringhotel ,Am Stadtpark® in Linen ist Basispartner und entsprechend
den Partnerleistungen u.a. auf dem Online-Tagungsplaner www.ruhr-
meeting.de dargestellt.
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ExtraSchicht

2015: Lindenbrauerei, Unna



Touristisches Kulturmarketing

Um die touristische Vermarktung der Region mit dem Schwerpunkt Kultur auch tber
das Kulturhauptstadtjahr hinaus weiterhin in angemessenem MaBe weiterfihren zu
kdnnen und die bislang aufgebauten Marketing- und Vertriebswege langfristig zu

planen, erhalt die RTG jahrlich ein Budget ,Kulturmarketing“ in Hohe von 400.000<€ .
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Strukturféorderprogramm EFRE.NRW 2014-2020
(Projektaufruf ,Tourismus®)

Arbeitsstand: Anderung kdnnen sich in der laufenden Entwicklung ergeben

1. Etappenlauf Ruhr

2. Kulturtouristische Inwertsetzung der industriellen Kulturlandschaft

3. Kulturtouristische Inwertsetzung der Kulturnetzwerke Ruhr

4. Rad.Revier.Ruhr

5. Barrierefreiheit an Radfernwegen am Beispiel der Romer-Lippe-Route
6. Wanderstudie

7. RUHR.MEETING: MICE Region Metropole Ruhr: Nachhaltig, produktiv und
Kreativ

8. Reiseplaner Ruhr
9. Studienreisen — Mit Bildung ,, Fit fir die Zukunft®

10. Beteiligungen an Projekten des Tourismus NRW e.V.



RUHR.TOURISMUS

Vielen Dank fur lhre Aufmerksamkeit!




