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Wo stehen wir und mit 

welchen Themen wollen wir 

welche Zielgruppen in 
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welche Zielgruppen in 

welchen Märkten erreichen? 
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Zielgruppen:

„gut gebildete Best Ager“
„Junge Leute“

„Neue Familien“
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„gut gebildete Best Ager“
(Singles / Paare – ohne Kinder)

„Neue Familien“

Alter der Befragten: 
48-74 Jahre

Schulbildung: Abitur, 
Fachhochschule/

Staatsexamen

Alter der Befragten: 
unter 35 und

1 und 2 
Personenhaushalte 

und keine Kinder unter 
14 Jahren im Haushalt 

lebend

Alter der Befragten: 
26-55 Jahre

Haushaltsnetto-
einkommen ab 1500€
und mind. 1 Kind im 

Haushalt lebend



28.09.2015 5



Tourismusbilanz 2014:
Metropole Ruhr verbucht 5. Rekordjahr in Folge
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Abteilung: Produktentwicklung & Vertrieb
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RDA, DZT Workshops

Reiseveranstalter Katalogpräsenz

RTG Sales Guide

TOMAS.myIRS- Buchungssystem
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TOMAS Partner: 
- Park Inn Kamen/Unna - Park Inn Kamen/Unna 
- Ringhotel Am Stadtpark, Lünen 
- Golfhotel Gut 



Abteilung: Kommunikation & Werbung
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‗ Einbindung auf der Internetseite als Kreis mit städtischen Unterseiten

‗ Einbindung facebook, B2C-Newsletter, Tagestipps ist abhängig von relevanten 
Themen

‗ Einbindung Lichtkunst Unna/Rohrmeisterei Schwerte in Pressereisen 

‗ Print- und Messeeinbindung nur zu Unkostenbeiträgen 
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Messen 2015 :Messen 2015 :

Vakantiebeurs: 14.01.-18.01.2015

CMT: 17.01.-25.01.2015

Reise + Camping: 25.02.-01.03.2015

ITB: 04.03.-08.03.2015

RDA-Workshop: 21. 07.-23.07.2015
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Alle Events und Marken der RTG sollten nach
Möglichkeit folgende Zielsetzungen erfüllen

−Vermarktung der Industriekultur 

−Förderung der regionalen und interdisziplinären Zusammenarbeit

−−nachhaltige Fortsetzung der Kulturhauptstadt-Idee

−Präsentation der neu geschaffenen Erlebnisareale 

−Reiseanlass in die Metropole Ruhr/ innerhalb der Metropole Ruhr

−Stärkung der regionalen Identität

−Standortmarketing 



RUHR.TOPCARD

Zentrum für Internationale Lichtkunst

Stadtmuseum Bergkamen 
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Römer-Lippe-Route & RuhrtalRadweg 
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Römer-Lippe-Route durch Werne, Bergkamen, Lünen und Selm

RuhrtalRadweg durch Fröndenberg und Schwerte 

Rad.Revier.Ruhr mit Beteiligung des Kreises Unna 
(Frau Pauels, Frau Heinekamp). 



� Jährliches Radverkehrsaufkommen an der Römer-Lippe-Route:

‗ ca. 10.500 Radreisende (davon 4.500 ausschl. RLR) und 

‗ ca. 105.000 Tagesausflügler

� Durchschnittliche Aufenthaltsdauer an der Route: 

Römer- Lippe- Route

� Durchschnittliche Aufenthaltsdauer an der Route: 

‗ 5,5 Nächte (Radreisende, die die gesamte RLR fahren)

‗ 4,7 Nächte (Radreisende, die die RLR in Kombination nutzen)

somit ca. 49.000 Übernachtungen (ca. 22.000) insgesamt

� Durchschnittliche Fahrtweite der Radreisenden: ca. 62,5 - 65 km,

somit Gesamtfahrleistung ca. 3,2 (1,4) Mio. Fahrradkilometer



RuhrtalRadweg
Rund 1,25 Mio touristische Aufenthaltstage pro Jahr

‗ 150.000 Übernachtungen

‗ 1.1 Mio. Tagesbesucher

Durchschnittliche Tagesausgaben

‗ Pro Übernachtungsgast: 75,60 €

1828.09.2015

‗ Pro Tagesgast: 14,20 €

Touristischer Bruttoumsatz: 26,9 Mio. €

Einkommenseffekte: 13,0 Mio. €

Steuerliche Effekte: ca. 3,0 Mio. € Gemeinschaftssteueraufkommen

Beschäftigungsäquivalent von rund 574 Personen

bis zu 40% Umsatzsteigerung in den Betrieben entlang des RuhrtalRadwegs

(zwischen 2006 und 2010)

regelmäßig in den Top Ten des bundesweiten ADFC-Radwegerankings
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RuhrKunstMuseen RUHR.MEETING
Zentrum für Internationale Lichtkunst
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RuhrKunstMuseen: 

- Einbindung des Zentrums für Internationale Lichtkunst in alle 
Kommunikationsmaßnahmen der RuhrKunstMuseen: z.B. Homepage, 
RUHR SELECTION, RUHR KUNST GUIDE, Medienpartnerschaft Monopol 
> Monopol RUHR 
- RUHR SELECTION: Berücksichtigung der Stadt Unna im 
Attraktionsumfeld > Essen und Trinken, Übernachten, 
Sehenswürdigkeiten, Abendgestaltung. Sehenswürdigkeiten, Abendgestaltung. 
- PUBLIC ART RUHR: Kunstwerke in Bergkamen, Kamen und Unna sind 
Bestandteil des Bildbands der RuhrKunstMuseen, Einbindung in die 
Kommunikationsmaßnahmen zu diesem Projekt. 

RUHR.MEETING :

- Ringhotel „Am Stadtpark“ in Lünen ist Basispartner und entsprechend 
den Partnerleistungen u.a. auf dem Online-Tagungsplaner www.ruhr-
meeting.de dargestellt. 
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ExtraSchicht

2015: Lindenbrauerei, Unna



Touristisches Kulturmarketing

1

Um die touristische Vermarktung der Region mit dem Schwerpunkt Kultur auch über 

das Kulturhauptstadtjahr hinaus weiterhin in angemessenem Maße weiterführen zu 

können und die bislang aufgebauten Marketing- und Vertriebswege langfristig zu 

planen, erhält die RTG jährlich ein Budget „Kulturmarketing“ in Höhe von 400.000€ .planen, erhält die RTG jährlich ein Budget „Kulturmarketing“ in Höhe von 400.000€ .



Metropole Ruhr ist „Europäische 
Kulturtourismusregion des Jahres 2014“
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Strukturförderprogramm EFRE.NRW 2014-2020 
(Projektaufruf „Tourismus“)
Arbeitsstand: Änderung können sich in der laufenden Entwicklung ergeben

‗ 1. Etappenlauf Ruhr

‗ 2. Kulturtouristische Inwertsetzung der industriellen Kulturlandschaft

‗ 3. Kulturtouristische Inwertsetzung der Kulturnetzwerke Ruhr 
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‗ 3. Kulturtouristische Inwertsetzung der Kulturnetzwerke Ruhr 

‗ 4. Rad.Revier.Ruhr

‗ 5. Barrierefreiheit an Radfernwegen am Beispiel der Römer-Lippe-Route

‗ 6. Wanderstudie

‗ 7. RUHR.MEETING: MICE Region Metropole Ruhr: Nachhaltig, produktiv und 
kreativ

‗ 8. Reiseplaner Ruhr

‗ 9. Studienreisen – Mit Bildung „ Fit für die Zukunft“

‗ 10. Beteiligungen an Projekten des Tourismus NRW e.V.



Vielen Dank für Ihre Aufmerksamkeit!
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