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Wir mochten das Image der Metropole Ruhr mit
einer internationalen Standortmarketingkampagne
verbessern und das Vertrauen in die Metropole
Ruhr als eine Region mit Substanz und Zukunft
ordern. So will die Kampagne bei Standort-,
Wirtschafts- und Lebensentscheidungen die
Praferenz zu Gunsten der Metropole Ruhr
beeinflussen.



Metropole Ruhr
Unser Ziel:

WAHRNEHMUNG

A\

HEUTE

Kaum definierte Region, die
uberwiegend mit alter
Industrie und Tradition
verbunden wird.

ZUKUNFTIG

Moderner und starker
Wirtschaftsstandort, sowie ein
vielfaltiger Lebensraum,

der groldes Potential und
unzahlige Chancen bietet.
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STADT DER STADTE | STANDORTMARKETING-KAMPAGNE. RUHR

KAMPAGNEN-AUFTRITT.

Mediaschaltungen
in fuhrenden Wirtschaftsmedien.

Zlelgruppen:

 Wirtschafts- und Investitions-
Entscheider

e Qualifizierte Fachkrafte

Reichweite (2017/2018)

« 2,86 Millionen Sichtkontakte




STADT DER STADTE | STANDORTMARKTING-KAMPAGNE. SOHR
HINFUHRUNG : AUF ZENTRALE INFORMATIONSPLATTFORMEN. ™"

53 STADTE.
1 METROPOLE.

e You
T

Digital | Social Media

CONTENT-PLATTFORM

Mailings/Direktmarketing Reichweite (erste 12 Monate) Media | Print
Website: 100.000 Besucher
Imagefilm: 3,32 Millionen Full Views
(Mediaausspielung auf verschiedenen Online Plattformen)
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STADT DER STADTE | STANDORTMARKETING-KAMPAGNE.
PRASENZ IN SOZIALEN MEDIEN.
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Reichweite (2017/2018)

City of Cities: ideal conditions for a Smart City
metropole.ruhr

« 7,98 Millionen Sichtkontakte
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|. Gefallt mir D Kommentieren £ Teilen ﬂ v I nte ra ktl O n e n (2 O 1 8) ehoren Sie zu den Ersten, die dies kommentieren

OO Du. John Rohsmann und 188 weiters Personen 4 Mzl geteilt

I — . 500 Kommentare, Likes, Shares



STADT DER STADTE | STANDORTMARKETING-KAMPAGNE. RUH

PRASENZ AUF MESSEN UND VERANSTALTUNGEN.
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STADT DER STADTE | STANDORTMARKETING-KAMPAGNE. RUH
MEHRWERT FUR DIE STADTE.

53 Stadte — 1 Metropole
Wir stellen jede Woche eine der 53 Stadte der Metropole Ruhr vor. Anhand der Fokusthemen Arbeiten,

Business und Leben zeigen wir, wie einzigartig unsere Stadte sind, wie sie sich von anderen abheben und was
die Menschen an ihnen lieben.

@ www. ruhr/kampagne/ 60% Q. Suchen N WEEITE - BuEss TR P . .
- metropole.ruhr/kampagne E 2 © ﬁ e s g e Gefallt dir « 3\ Abonniert » ~ Teilen
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-.. Stadt der Stiadte

8. Juni um 09:36 - €

Von der Fabrikhalle tbers Kreuzfahrtschiff bis hin zum Rechenzentrum —
aus Gladbeck de heraus versorgt die Klingenburg GmbH -
Energierickgewinnung als Weltmarktfuhrer viele Unternehmen mit

STADTE IN DER STADT DER STADTE

MARL - DER YOUNGSTER IN DER innovativen Technploglen zZur Energlgelnsparung. Dank solcher
9 L STADT DER STADTE Impulsgeber hat sich Gladbeck von einer Bergbaumetropole mit 5
. = alkar Dammerwald g 2tk e Needharehen OB EN von Grimma-Prats end Chemiapark 2 . S y
Bitte auswahien... » e ‘ b s e e Zechen zur Innovationsstadt entwickelt, die auf erneuerbare Energien
Oten e e . . A
i R - . setzt. hitp://www.metropole.ruhr/gladbeck #StadtDerStadte
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(Drehtermin Frondenberg
Juli) Holzwickede
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KAMPAGNENWEBSITE | VIDEOCONTENT | UNNA

UNNA - MODERNER WIRT-
SCHAFTSSTANDORT AN ALTEM
HANDELSWEG
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SOCIAL-MEDIA | KOMMENTARE | UNNA | BERGKAMEN

- Stadt der Stadte % Refugio - Vinothek & Feinkost-Bistro hat ein Video geteilt. s

18. Janusr - G 23. Januar - G
Das Ze?trurn flir 'njeffatf'ona'e '—Z'C“WU“S’- U;"”é"sz welw.'git einzigarig und Vor 12 Jahren haben Christian und ich uns entschieden, unser Refugio hier
DU RS S e ZU e NGRS S Aok uan e eretiz e in Unna zu erdffnen! Wir haben die Standortwahl nie bereut und sind stolz

globaler Unternehmen, Hochschulstandort mit Zukunft und Stadt mit idealer
Emeichbarkeit von nah und fern. Heute stellen wir euch die Stadt genauer

drauf 1 von 5 Millionen zu sein &

vor: http:/fwww.metropole.ruhr/unna #StadtDerStadte Anhang anzeigen
O:
) Gefillt mir Roland Schifer hat einen Beitrag geteilt. voo
30. Januar - §
Bergkamen kKann im Kreis der Ruhrgebietsstadte durchaus selbstbewusst
auftretenl
Anhang anzeigen
65 2 Kommentare 4 Mal geteilt
05 Gefllt mir ¢ Teilen
=
9 Dirk Filmer mir gefallt Bergkamen 0 ;
Gefallt mir - 18 W
G Oliver Loschek Bergkamen, absolut lebenswert und hat viel zu
bieten. Ich bin gerne hier.
Gefallt mir - 18 W O
B CDU Ortsunion Oberstadt hat ein Video geteilt — &2 zufrieden  +e»
hier: @ Unna.
21. Januar - §
g Gefalit mir (] Kommentieren i Und was ist Unna fiir Sie?
oo Du und 14 weitere Personen Alteste zuerst v Aﬂhﬂﬂg EH"IEEiQEH
| O-:2
1 Mal geteiit
Ub Gefallt mir @ Kommentieren &> Teilen

a0 Marwa Dreykluft .. und die Heimat vieler Kinstler! Nicht wahr
©  Atelier Andrea Agner? £

O:

Gefalit mir - Antworten - 19 W

9 Atelier Andrea Agner Oh ja...Unna ist eine tolle Stadt und
unheimlich kunstinteressient!!
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EIGENES DESIGN PAKET.

METROPOLE \\\
RUHR METROPOLE %X

GELSENKIRCHEN
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RUHR | RUHR TOURISMUS N
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GELSENKIRCHEN
CREIZED \\\\\\

METROPOLE

GELSENKIRCHEN

Mit und ohne Claim, optional mit CD-Farbe der Stadt.



LUNEN

Auch als Kreis-Logo moglich, z.B.

METROPOLE

KREIS WESEL
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EIGENES DESIGN PAKET.

Die Stadte und Kreise konnen das
Corporate Design der Kampagne nutzen.

Ennepe-Ruhr-Kreis

MAX MUSTERMANN
LEITUNG VERWALTUNG & ORGANISATION

PR, 1 1ol
N p—
3 ; ZIF - [ : TELEFON +49 (0)208 305529-0
EN N EPE-RUHR-KREIS - MOBIL :49 20)178 1234567

Die Standortmarketingkampagne derMctrobmé,Ruhr' P T MUSTERMANN@MRTOURISMUS.DE

METROPOLE RUHR TOURISMUS
RUHRSTRASSE 1

45468 MULHEIM AN DER RUHR
WWWTOURISMUS.METROPOLERUHR.DE

TEIL DERMETROPOLE RUHR \\

-

_

Beispiel Visitenkarte

s 33% ERSPARNIS!
2 D‘: Deachelien Amsigen Mfionen Wertzenge 'i°"“" Fooiwr ol 10x Garten- und Parkabfalle abgeben und kraftig sparen.
[y Sonan 3¢ Abtwchen @ aveen | [An A A A | (g8 Als Bonus erhalten Sie 1 Sack Gartenkompost gratis.
Mail | Sendeoptionen l
2 o g (g
Beispiel Broschure B
33% ERSPARNIS! N
Ennepe-Ruhr-Krels 10x Garten- und Parkabfélle abgeben und kraftig sparen. ‘.
Ennepe-Ruhr-Kreis Als Bonus erhalten Sie 1 Sack Gartenkompost gratis.
Max Wustermann Ennepe-Ruhr-Kreis
Pressespracher
Hauptstr. 92
58332 Schwel
e Weitere Infos unter www.en-kreis.de  TEIL DER METROPOLE RUHR T\
Telefon: 02336/93 2062
Fax 02336/93 1 2062
Mail M. Mustermann@en-kreis.de
Internet: www en-kreis de & :
LW o
RUHB Ennepe-Ruhr-Kreis
& . ) RUHR
Weitere Infos unter www.en-kreis.de STADY DER STADTE

— Beispiel Flyer
Beispiel E-Malil Anhang.
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BEKENNEN .

Um bei der Kampagne dabei zu sein, konnen Sie das ,Kampagnen-Logo" oder den ,Kampagnen-
Abbinder" nutzen. So starken wir gemeinsam die ,Stadt der Stadte”.

Das Kampagnen-Logo bietet sich immer an, wenn auch der Claim ,Stadt der Stadte” kommuniziert
werden soll. Logo und Claim mussen immer zusammen genutzt werden.

Der Kampagnen-Abbinder ist ohne Claim und kann genutzt werden, wenn die Metropole Ruhr
etwas dezenter kommuniziert und kein weiteres Logo eingebunden werden soll.

Kampagnen-Logo: Kampagnen-Abbinder:

N\\ [ TEIL DER METROPOLE RUHR \\ ]

STADT DER STADTE
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STADT DER STADTE | STANDORTMARKETING-KAMPAGNE.
EINE ERFOLGSGESCHICHTE: BOCHUM

,Wir Bochumer haben eine eigene, starke Kampagne. Aber wir sind uberzeugt, dass
wir von einer gemeinsamen Kampagne fir die Metropole Ruhr nur profitieren kbnnen.
Beide Kampagnen verstarken sich — deshalb wollten wir unbedingt dabei sein.”
Thomas Eiskirch, Oberburgermeister der Stadt Bochum

LAUTF die Kampagne werde ich hauptsachlich wegen der tollen Platzierungen in den
fuhrenden Wirtschaftsmedien angesprochen”
Ralf Meyer, Geschaftsfuhrer Wirtschaftsforderung der Stadt Bochum
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DABEI SEIN — MIT EIGENEM BEITRAG UND EIGENEM MOTIV.

G Data, als Erfinder des Antivirus, steht heute fur Expertise und Innovationen im Bereich der IT-Sicherheit. Daher
wollte die Stadt Bochum am Beispiel von G Data und dem Horst Gortz-Institut die Geschichte von Bochum als
Wiege der IT Sicherheit erzahlen.

HEY BERLIN, ‘&
EURE IT-SECURITY

NEHMEN WIR GERN
IN ANGRIFF.

FORDERT WIEDER e
UND ZWAR -

RENDEN DEUTSCH
E ULEN UND VIELE

AFTE URO
ROSSTE HO--H

N E WIEGDATAOI:E DEMH
IT, DIE JEDEN TA FFENS uA 0

MIGITALE DEFENSIVE STEHT
16 UNTER WWW_HETROPOLE.RUHR
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STADT DER STADTE | STANDORTMARKETING-KAMPAGNE .
ENTWICKLUNG EIGENER VIDEOS.

ﬁﬁ“ﬁ\\\\\x KAMPAGNE ARBEITEN

Q

! eAne Lake
“ eAeen Ay
] u\,\n.-c\ AR
N ‘”\\

DIE WIEGE DER IT-SECURITY LIEGT
IN DER STADT DER STADTE

Jch bin der Erfinder des kommerziefien Antivirus®, sagt Andreas LOnIng, Grander und Vor-
stand der G DATA Software AG In Bochum. 1987 programmierte er das erste Antiviren

gramm. .Damals habe ich nicht gewusst, dass das ein soiches AusmaB annehmen Mrg:r RUHR \ AR ARCIEIYEN
Heute gehort G DATA zu den weltwedt rohrenden Herstellern von Antivirensoftware. Ober 500
Beschafigte weitwest sorgen ror die digstale Sicherheit von Unternehmen, kritischen Infra-
strukturen und Milllonen von Privatkunden. Mit seinen IT-Sicherheits-Technologien schotzt G
DATA vor bekannten, aber auch unbekannten Cyberbedrohungen. Die Security-Anwendungen

des Gronder- und Vorstandsduos Andreas LOning und Kal Figge sind heute in Gber 90 Lan- Die Experten des Unternehmens entwickeln stetig neue Losungen zur proaktiven Bekamprung
dern erhaitich. von Cyberkriminalitat. G DATA bietet als weltwelt einziger Hersteller etnen vollautomatischen

Schutz gegen Banken-Trofaner und sichert somit den Zahlungsverkehr beim Online-Banking
und -Shopping von Privatnutzem und Unternehmen.

Kryptologen und Kriminalisten

Doch die Programmierer sind viel mehr als Viren-Bekampfer: Sie sind wahre Kryptologen, thre
Arbeit erinnert an die von Kriminalisten. Sie kdnnen kompiexe Trojaner und Viren nicht nur auf-
sparen, sondern sie mithiire ausgefeliter Technologien auch entschiossedn und unschadiich ma-
chen. Und das noch bevor sie auf Computern Schaden anrichten knnen.

Renommiertestes Institut rQr IT-Sicherhelt In Bochum

Die Forschung und Softwareentwickiung erfoigen ausschileslich in Bochum; ebenso Kunden-
service und -support. Der Standort Ist 10r uns ideal”, so Loning. Besonders durch die Nahe
zum Horst Gortz Institut 1ar IT-Sicherheit (HGI) der Rubr-Universitat Bochum. Mit rund 200
Wissenschartierinnen und Wissenschartiern gehdrt das Institut im Berelch IT-Sicherhedt zu den
groéten und renommiertesten In Europa. Mit 1.000 Studierenden steit das HGI auBerdem eu-
ropaweit die gro@te IT-Sicherhedts-Ausbiidungsstatte dar. Nicht zuletzt dank soicher Untermneh-
men und Institutionen, dee jeden Tag offensiv und effektiv darar sorgen, dass die digitale Si-
cherhelt 10r Benutzer gewahrietstet Ist, sicht sich Bochum als Hotspot der IT-Security.

WEITERE ARTIKEL

WIRTSCHAFTSFORDERUNG METROPOLE RUHR SMART CITY

ARTIKELSEITE | BUSINESS | RESPONSIVE
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IHRE VORTEILE ALS TEIL DER KAMPAGNE.

Als Partner der Kampagne, erhalten Sie neben
einer hochwertigen Umsetzung durch die
Agenturen thjnk (Agentur des Jahres 2017),
TAS und Crossmedia (Agentur des Jahres
2018) die Moglichkeit, Teil der Kampagne in
fuhrenden Wirtschaftsmedien zu sein.

Der Wert einer Print-Schaltung gleicht damit
bereits die Produktionskosten des Motivs aus.

Motivproduktionskosten ca. 25.000 €
Mediaaquivalenzwert: 25-60.000 €
(Je nach Schaltung)
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IHRE BAUSTEINPAKETE. ALS PARTNER DER METROPOLE RUHR.

: Sie erhalten das Logo zur Einbindung in lhre Aktivitaten: | Erstellung eines individuellen Im Zuge der Ausspielung erfolgt ein; | Umsetzung eines eigens fiir Ihr
sowie die Moglichkeit der ganz-heitlichen Nutzung der | ! Interviewfilms/Viral-Clips umfangreiches Storytelling als i Unternehmen erstelltes

Kampagneninfrastruktur.

STADT DER STADTE

(themenbezogen, ca. 90%) mit einem  integrierter Teil der Kampagne.
Unternehmen aus lhrer Kommune.

i Kampagnenmotiv inkl. Shooting.

N

- J | RUHR | ‘
;,..aﬂ."“ 'F; o \\ 1
m———————w SFRT Upl
- SEIT UBER

THYSSENKRUPP UND DIE METROPOLE RUHR - ZWEI,
DIE SICH IMMER WIEDER NEU ERFUNDEN HABEN,
MEHR ERFAHREN UNTER WWW.METROPOLE.RUHR

lhre Kommune erhalt eine
Prasenz innerhalb der
Kampagnenaktivierung und
eine hervorgehobene Prisenz m &
auf der Website sowie ein

individualisiertes Kampagnen-

Logo, sofern gewiinscht. \\
STADT
METROPOLE RUHR N\ DER

GELSENKIRCHEN

Integration lhrer Kommune
in ein innovatives
Eventformat wie z.B. TedX
oder eine gemeinsame
Projektaktivierung mit
Schwerpunkt der Kommune.

Die Bausteine sind jewelils einzeln, aber auch als individuelles Paket moglich. Der Mediawert
gleicht die Produktionskosten aus/ubersteigt diese je nach Schaltung.
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SO WERDEN SIE PARTNER.

Step 1 — Definition der Inhalte

 Definition der inhaltlichen
Vorstellungen der Kommune

* Abgleich mit Kampagnen-
Mechanik

 Gemeinsame Festlegung der

moglichen
Positionierung/Botschatft

* Festlegung der Partner-
Bausteine

"

Step 2 — Produktion

» Konzeptionelle Ausarbeitung
der Bausteine

* Freigabe der Konzeptideen
» Festlegung Produktionstermin

* Produktion
(Shooting/Videodreh) mit
thjnk/TAS

 Vorschlage zur optimalen
Prasentation

STADT DER STADTE

Step 3 — Medialisierung

* Abstimmung der
Detailausarbeitungen

* Prufung der moglichen
Schaltungen in den

» Wirtschaftsmedien und
Kampagnen-Kanalen

» Schaltung der Anzeige/des
Videos in den Medien und
Kanalen innerhalb der
Kampagnenmechanik
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