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Imageprofil Metropole Ruhr: Selbstbild – Fremdbild  

in Prozent, Werte 1 und 2 einer 5er Skala 



 
Wir möchten das Image der Metropole Ruhr mit 
einer internationalen Standortmarketingkampagne 
verbessern und das Vertrauen in die Metropole 
Ruhr als eine Region mit Substanz und Zukunft 
fördern. So will die Kampagne bei Standort-, 
Wirtschafts- und Lebensentscheidungen die 
Präferenz zu Gunsten der Metropole Ruhr 
beeinflussen. 
 

Metropole Ruhr 

Die Aufgabe:  



Kaum definierte Region, die 
überwiegend mit alter 
Industrie und Tradition 
verbunden wird. 

HEUTE 

Moderner und starker 
Wirtschaftsstandort, sowie ein 
vielfältiger Lebensraum,  
der großes Potential und   
unzählige Chancen bietet. 
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IMAGE 

Metropole Ruhr 

Unser Ziel: 



ZIELGRUPPEN | THEMEN 



DIE KAMPAGNE 



VIDEOCONTENT | 1 Jahr Kampagne 

VIDEOCONTENT | 1 JAHR KAMPAGNE  



DAS NEUE LOGO MIT CLAIM 



10 PRINT-HAUPTMOTIVE 



STADT DER STÄDTE | STANDORTMARKETING-KAMPAGNE. 
KAMPAGNEN-AUFTRITT. 

Mediaschaltungen  
in führenden Wirtschaftsmedien. 
 
Zielgruppen:  
 
• Wirtschafts- und Investitions-

Entscheider 
 

• Qualifizierte Fachkräfte 
 

Reichweite (2017/2018) 
 
• 2,86 Millionen Sichtkontakte 



Digital | Social Media Messen | Veranstaltungen 

Mailings/Direktmarketing 

CONTENT-PLATTFORM 

Media | Print Reichweite (erste 12 Monate) 
Website: 100.000 Besucher  

Imagefilm: 3,32 Millionen Full Views  
   (Mediaausspielung auf verschiedenen Online Plattformen) 

STADT DER STÄDTE I STANDORTMARKTING-KAMPAGNE. 
HINFÜHRUNG : AUF ZENTRALE INFORMATIONSPLATTFORMEN.  



STADT DER STÄDTE | STANDORTMARKETING-KAMPAGNE. 
PRÄSENZ IN SOZIALEN MEDIEN. 

Reichweite (2017/2018) 
• 7,98 Millionen Sichtkontakte  

Interaktionen (2018) 
• 19.500 Kommentare, Likes, Shares 



STADT DER STÄDTE | STANDORTMARKETING-KAMPAGNE. 
PRÄSENZ AUF MESSEN UND VERANSTALTUNGEN. 

EXPO REAL, MÜNCHEN ITB, BERLIN 580.000 SICHTKONTAKTE  



STADT DER STÄDTE 
DIE PLATTFORM FÜR 

KOMMUNEN UND KREISE 



STADT DER STÄDTE | STANDORTMARKETING-KAMPAGNE. 
MEHRWERT FÜR DIE STÄDTE. 

53 Städte – 1 Metropole 
Wir stellen jede Woche eine der 53 Städte der Metropole Ruhr vor. Anhand der Fokusthemen Arbeiten, 
Business und Leben zeigen wir, wie einzigartig unsere Städte sind, wie sie sich von anderen abheben und was 
die Menschen an ihnen lieben. 



STADT DER STÄDTE I STÄDTESERIE „53 KOMMUNEN, 52 WOCHEN“. 

Bergkamen  

(Januar 2018) 

Unna  
(Januar 2018) 

Werne  
(Termin August) 

Lünen 
(Drehtermin 

August) Holzwickede 
(Drehtermin 

Juli) 

Im Gespräch mit: 
 
Selm 
Kamen 
Bönen 
Fröndenberg 
Holzwickede 
Schwerte 



KAMPAGNENWEBSITE | VIDEOCONTENT | UNNA 

ARTIKELSEITE | VIDEOCONTENT 

> UNNA 

ARTIKELSEITE | KAMPAGNE | RESPONSIVE 

… 



SOCIAL-MEDIA | KOMMENTARE | UNNA | BERGKAMEN 



STADT DER STÄDTE | STANDORTMARKETING-KAMPAGNE. 
EIGENES DESIGN PAKET. 

Mit und ohne Claim, optional mit CD-Farbe der Stadt.  



Auch als Kreis-Logo möglich, z.B. 



Die Städte und Kreise können das  
Corporate Design der Kampagne nutzen. 

Beispiel Flyer 

Beispiel Broschüre 

Beispiel Visitenkarte 

Beispiel E-Mail Anhang. 

STADT DER STÄDTE | STANDORTMARKETING-KAMPAGNE. 
EIGENES DESIGN PAKET. 



Um bei der Kampagne dabei zu sein, können Sie das „Kampagnen-Logo“ oder den „Kampagnen-
Abbinder" nutzen. So stärken wir gemeinsam die „Stadt der Städte“. 
 
Das Kampagnen-Logo bietet sich immer an, wenn auch der Claim „Stadt der Städte“ kommuniziert 
werden soll. Logo und Claim müssen immer zusammen genutzt werden. 
 
Der Kampagnen-Abbinder ist ohne Claim und kann genutzt werden, wenn die Metropole Ruhr 
etwas dezenter kommuniziert und kein weiteres Logo eingebunden werden soll. 

Kampagnen-Abbinder: Kampagnen-Logo: 

STADT DER STÄDTE | STANDORTMARKETING-KAMPAGNE. 
BEKENNEN . 



„Wir Bochumer haben eine eigene, starke Kampagne. Aber wir sind überzeugt, dass 
wir von einer gemeinsamen Kampagne für die Metropole Ruhr nur profitieren können. 

Beide Kampagnen verstärken sich – deshalb wollten wir unbedingt dabei sein.“ 
Thomas Eiskirch, Oberbürgermeister der Stadt Bochum 

„Auf die Kampagne werde ich hauptsächlich wegen der tollen Platzierungen in den 
führenden Wirtschaftsmedien angesprochen“ 
Ralf Meyer, Geschäftsführer Wirtschaftsförderung der Stadt Bochum 

STADT DER STÄDTE I STANDORTMARKETING-KAMPAGNE. 
EINE ERFOLGSGESCHICHTE: BOCHUM 



G Data, als Erfinder des Antivirus, steht heute für Expertise und Innovationen im Bereich der IT-Sicherheit. Daher 
wollte die Stadt Bochum am Beispiel von G Data und dem Horst Görtz-Institut die Geschichte von Bochum als 
Wiege der IT Sicherheit erzählen. 

STADT DER STÄDTE | STANDORTMARKETING-KAMPAGNE. 
DABEI SEIN – MIT EIGENEM BEITRAG UND EIGENEM MOTIV. 



ARTIKELSEITE | BUSINESS | RESPONSIVE 

STADT DER STÄDTE | STANDORTMARKETING-KAMPAGNE. 

ENTWICKLUNG EIGENER VIDEOS. 



STADT DER STÄDTE | STANDORTMARKETING-KAMPAGNE. 
IHRE VORTEILE ALS TEIL DER KAMPAGNE. 

Als Partner der Kampagne, erhalten Sie neben 
einer hochwertigen Umsetzung durch die 
Agenturen thjnk (Agentur des Jahres 2017), 
TAS und Crossmedia (Agentur des Jahres 
2018) die Möglichkeit, Teil der Kampagne in 
führenden Wirtschaftsmedien zu sein.  
 
Der Wert einer Print-Schaltung gleicht damit 
bereits die Produktionskosten des Motivs aus.  
 
Motivproduktionskosten ca. 25.000 € 
Mediaäquivalenzwert: 25-60.000 €  
(je nach Schaltung) 



Sie erhalten das Logo zur Einbindung in Ihre Aktivitäten 

sowie die Möglichkeit der ganz-heitlichen Nutzung der 

Kampagneninfrastruktur. 

Erstellung eines individuellen 

Interviewfilms/Viral-Clips 

themenbezogen, ca. 90“  mit einem 
Unternehmen aus Ihrer Kommune. 

Im Zuge der Ausspielung erfolgt ein 

umfangreiches Storytelling als 

integrierter Teil der Kampagne. 

Integration Ihrer Kommune 

in ein innovatives 

Eventformat wie z.B. TedX 

oder eine gemeinsame 

Projektaktivierung mit 

Schwerpunkt der Kommune. 

Umsetzung eines eigens für Ihr 

Unternehmen erstelltes 

Kampagnenmotiv inkl. Shooting. 

Ihre Kommune erhält eine 

Präsenz innerhalb der 

Kampagnenaktivierung und 

eine hervorgehobene Präsenz 

auf der Website sowie ein 

individualisiertes Kampagnen-

Logo, sofern gewünscht. 

 
 

Bausteinwert ca. 10.000,- € 
Kosten ca. 5.000,- € 

Kosten ca. 25.000,- € 

Mediawert: ca. 25-60.000,- € 

Bausteinwert ca. 10.000,- € 

STADT DER STÄDTE | STANDORTMARKETING-KAMPAGNE. 
IHRE BAUSTEINPAKETE. ALS PARTNER DER METROPOLE RUHR. 

Mediawert ca. 10.000,- € 

Die Bausteine sind jeweils einzeln, aber auch als individuelles Paket möglich. Der Mediawert 

gleicht die Produktionskosten aus/übersteigt diese je nach Schaltung. 



STADT DER STÄDTE | STANDORTMARKETING-KAMPAGNE. 
SO WERDEN SIE PARTNER. 

• Definition der inhaltlichen 
Vorstellungen der Kommune  

• Abgleich mit Kampagnen-
Mechanik  

• Gemeinsame Festlegung der 
möglichen 
Positionierung/Botschaft 

• Festlegung der Partner-
Bausteine 

Step 1 – Definition der Inhalte 
• Konzeptionelle Ausarbeitung 

der Bausteine 

• Freigabe der Konzeptideen 

• Festlegung Produktionstermin  

• Produktion 
(Shooting/Videodreh) mit 
thjnk/TAS 

• Vorschläge zur optimalen 
Präsentation 

Step 2 – Produktion  

• Abstimmung der 
Detailausarbeitungen 

• Prüfung der möglichen 
Schaltungen in den 
Wirtschaftsmedien und 
Kampagnen-Kanälen 

• Schaltung der Anzeige/des 
Videos in den Medien und 
Kanälen innerhalb der 
Kampagnenmechanik 

Step 3 – Medialisierung  



ÎMAGEFILM 

CUT DOWN 



BE PART OF 
METROPOLE RUHR 




