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▪ Entwicklung des Tourismus im Ruhrgebiet

▪ Strategie Ruhr Tourismus

▪ Digitalisierung

▪ Kultur

▪ Event

▪ Rad

▪ unsere Marken im Kreis Unna

▪ perspektivisch

Inhalt
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Entwicklung 
des 
Tourismus
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Tourismus ist im Ruhrgebiet 

angekommen!
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Mit  5,5 Milliarden Euro 

Gesamtbruttoumsatz*

ist der Tourismus im Ruhrgebiet 

für die Metropole Ruhr einer der 

wichtigsten 

Wirtschaftsfaktoren.

Einnahmen durch den Tourismus 
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Wachstum der Übernachtungen im 

Kreis Unna
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Strategie 

Ruhr 
Tourismus
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Profilierungsthemen:  Industriekultur und Events

Aufladungsthemen: Kultur, Radfahren, Shopping, Städtereise

Ergänzungsthemen: Aktivtourismus, Kulinarik, Innovation & Szene

Touristische Themen der Region
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Die Zielgruppen

Umstellung auf Sinus Milieus
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▪ 29.06.2019 Extraschicht 300.000 Besucher

▪ 1.200 km Radwegenetz im Ruhrgebiet

▪ 700 km Radvergnügen an der Route der 
Industriekultur per Rad

▪ 400 Routenkilometer Römer-Lippe-Route                                        
zwischen Detmold und Xanten 

▪ Relaunch Website RuhrBühnen

▪ 232.000 verkaufte RTC (Stand August2019)

▪ 3.540 verkaufte ruhrkultur.cards (Stand Juni2019)

… aktuell



Digitalisierung
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Unsere drei Projekte:

Metropole Ruhr: Digitale Modelldestination NRW

RUHR.DIGITAL

RUHR.FUSSBALL
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Ruhrkonferenz – Tourismus
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EFRE-Förderung

Durchführungszeitraum Juli 2019 bis Juni 2022

Gesamtkosten 1.500.000,00€ (80% Förderung)

Partner: RVR, BMR, IHKs, Tourismus NRW e.V.

Das Vorhaben bildet die Grundlage für eine regionale, 

touristische Digitalisierungsstrategie

Metropole Ruhr: Digitale 

Modelldestination NRW
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Metropole Ruhr: 
Digitale Modelldestination NRW
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Sichtbarkeit

Nutzerorientierung

Koppelung an das 

Starterprojekt 

Tourismus NRW e.V.

Metropole Ruhr: Digitale 

Modelldestination NRW

Datenstandards und Open-Data 
(schema.org)

Regionale Datenarchitektur 
(regionaler Datenhub)

Beteiligung touristischer 
Leistungspartner

Beteiligung nicht touristischer 
Leistungspartner

Umsetzung regionale 
Contentstrategie und 
Vermarktung 

Evaluation

Arbeitspakete



Kultur
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RUHR KUNST MUSEEN
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Website, Social Media und Marketing

… realisieren gemeinsam
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Ausstellungs-, Vermittlungs-, Restaurierungs- und 

Forschungsprojekte

… realisieren gemeinsam
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Die RuhrKultur.Card wird 
begleitet vom 
RuhrKultur.Guide

Preis 45,- Euro

Einmalig freier Eintritt in alle 
20 RuhrKunstMuseen

Einmalig 50 % Rabatt auf ein 
Vorstellungsticket bei 11 
RuhrBühnen und 5 Festivals

Vertrieb über 
Netzwerkpartner, RTG, WAZ, 
ADAC

RUHR KULTUR CARD



Event
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Events schaffen wichtige 

Reiseanlässe



Rad
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radrevier.ruhr: Gemeinsam sichern!



Unsere 
Marken im 
Kreis Unna
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RUHR.TOPCARD
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unsere Marken im Kreis Unna
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WelcomeCard.RUHR

3 ÖPNV 

Regionen
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ruhr kultur.card
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Extraschicht



▪ Ruhrtal Radweg

▪ Römer-Lippe-Route

▪ Knotenpunksystem

▪ 5 RevierRouten
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Aktivtourismus
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Die Region entwickelt 

sich zum radrevier.ruhr
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Kreis Unna: 

Knotenpunktsystem (40 aus 242)
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Kreis Unna: 

RevierRouten (5 aus 15)

Elefantenrunde

Die Börde erfahren

Zweistromland

Lippe und Seseke erfahren

Handelswege

Horizonte erfahren

RevierWasser

Flüsse und Seen erfahren

Kanalpassage

Wasserstraßen erfahren
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RuhrTour
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SWOT-Analyse Kreis Unna

Stärken:    

radrevier.ruhr

großer Binnenmarkt

Schwächen: 

wenig touristische       
Leistungsträger

Chancen:

Trend Radfahren

Digitalisierung

IGA2027

Risiken:

Starke Konkurrenz 

z.B. etablierte   Wanderregionen 



perspektivisch
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▪ Neue Landestourismusstrategie NRW

▪ Freizeit & Tourismuskonzept des RVR

▪ Ruhr-Konferenz : „Chancen der Digitalisierung im Tourismus nutzen“

- Metropole Ruhr: Digitale Modelldestination NRW

- RUHR.FUSSBALL

- RUHR.DIGITAL 

▪ IGA 2027

… wir gestalten die Zukunft
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Ruhrgebiet: Urbane Aktivtourismus-Region der Zukunft

Perspektive IGA 2027
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▪ Langfristig muss es das Ziel sein, ein 

ähnliches Verhältnis zwischen 

Einwohnern und Übernachtungen zu 

erzielen, wie es die großen 

städtetouristischen Destinationen 

Deutschland haben, nämlich 1:4. 

▪ Für das gesamte Ruhrgebiet würde 

dies eine Erhöhung der 

Übernachtungszahlen von derzeit 

ca. 8 Mio. auf ca. 16 Mio. bedeuten. 

Vision Ruhr Tourismus 2030



Ruhr Tourismus GmbH | Centroallee 261 | 46047 Oberhausen

info@ruhr-tourismus.de | www.ruhr-tourismus.de

Vielen Dank für

Ihre Aufmerksamkeit!


