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Anlage 5 zur Sitzung des Ausschusses für Kultur und Tourismus am 02.12.2021



Was bedeutet Tourismus für den Kreis Unna?
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• Kern: Was ist unsere Vision, unsere Leitgeschichte, unsere Ziele? 

Unser Alleinstellungsmerkmal?

• Zielgruppe: Wen möchten wir erreichen?

• Ansprache: WIE und WO erreichen wir diese Zielgruppen?

• Produkt: Welches Angebot können wir den Zielgruppen anbieten?

Quelle: Tourismuszukunft



… zunächst müssen wir unseren Kern definieren
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Leitziel: Nachhaltige Stärkung des Kreises Unna als 

Lebens-, Arbeits-, Tourismus- und Freizeitraum; 

weitere Profilierung und Imagewandel über 

attraktive Angebote, gezielte Kommunikation und 

die Verknüpfung von Kultur und Tourismus; 

mehr Resilienz. 

*Anlehnung an das Territoriale Strategiekonzept Tourismus Ruhrgebiet



Folie 402.12.2021 Kultur und Tourismus

Tourismus im 

Kreis Unna 

Städte und Gemeinden 

vermarkten ihre eigenen 

Angebote

als Region 

vermarkten

NetzwerkaufgabeRegionalmarketing

kulturelle Angebote unter 

touristischem Aspekt betrachten

überregionale Angebote, 

die über die jeweiligen 

Stadtgrenzen hinaus 

gehen 

Verknüpfung von 

Kultur und Tourismus

starke Zusammenarbeit mit den 

Städten und Gemeinden

Abgrenzung:

Städte & Gemeinden –

Kreis Unna - RTG
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Quelle: Sinus Institut
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… müssen wir wissen, WIE und WO wir unsere Zielgruppen ansprechen 
Anregungen durch Best-Practice-Beispiel

Münster
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Was ist unser Ziel im Bereich Marketing?

• klarer Fokus auf Online Marketing 

• Social Media Marketing (Instagram Account Tourismus)

• Relaunch Website Kreis Unna

• Metropole Ruhr : Digitale Modelldestination NRW

• konkrete Angebote erstellen für definierte Zielgruppen 

(Tagestrips, Wochenendtrips etc.)

• überregionale Angebote schaffen

• durch starke Zusammenarbeit mit Städten und Gemeinden 

wettbewerbsfähig werden



Angebote für die definierten Zielgruppen
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• konkrete, touristische Tipps 

für:
• Familien

• Paare

• Singles

• zielgruppenorientiert

• thematische Schwerpunkte 

(bei gutem/schlechten 

Wetter, Tagestrip, 

Wochenendtrip..)



POIs (Point of Interest) Kreis Unna
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Haus Opherdicke

Neue Philharmonie in WestfalenSchloss Cappenberg



Diskussionsrunde der POIs im Kreis Unna
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IST ES FÜR DEN KREIS RELEVANT?

SOLL SICH DER KREIS STÄRKER 
ENGAGIEREN? 

WENN JA, WIE?  
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HABEN WIR WICHTIGE POIs 
VERGESSEN?


