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Zusammenfassung der Ergebnisse
des ersten und zweiten Workshops Tourismus 

Anlage 1 zur Niederschrift der Sitzung des Ausschusses für Kultur und Tourismus am 01.03.2022 
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• Kern: Was ist unsere Vision, unsere Leitgeschichte, unsere Ziele? 

Unser Alleinstellungsmerkmal?

• Zielgruppe: Wen möchten wir erreichen?

• Ansprache: WIE und WO erreichen wir diese Zielgruppen?

• Produkt: Welches Angebot können wir den Zielgruppen anbieten?

Quelle: Tourismuszukunft

Was bedeutet Tourismus für den Kreis Unna?
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Welches Ziel  verfolgt der Kreis Unna?

Leitziel: Nachhaltige Stärkung des Kreises Unna als Lebens-, 
Arbeits-, Tourismus- und Freizeitraum; weitere Profilierung 
und Imagewandel über attraktive Angebote, gezielte 
Kommunikation und die Verknüpfung von Kultur und 
Tourismus; mehr Resilienz. 

*Anlehnung an das Territoriale Strategiekonzept Tourismus Ruhrgebiet
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Tourismus im 

Kreis Unna 

Städte und Gemeinden 

vermarkten ihre eigenen 

Angebote

als Region 

vermarkten

NetzwerkaufgabeRegionalmarketing

kulturelle Angebote unter 

touristischem Aspekt betrachten

überregionale Angebote, 

die über die jeweiligen 

Stadtgrenzen hinaus 

gehen 

Verknüpfung von 

Kultur und Tourismus

starke Zusammenarbeit mit den 

Städten und Gemeinden

Abgrenzung:

Städte & Gemeinden –

Kreis Unna - RTG
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Zielgruppen definieren
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Münster

Best-Practice-Beispiele Marketing
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• klarer Fokus auf Online Marketing 

• Social Media Marketing 

(Instagram Account 

Tourismus)

• Relaunch Website Kreis Unna

• Metropole Ruhr : Digitale 

Modelldestination NRW

• überregionale Angebote schaffen

• durch starke Zusammenarbeit mit 

Städten und Gemeinden 

wettbewerbsfähig werden

Angebote für definierte 
Zielgruppen erstellen

• konkrete, 
touristische Tipps 
für:
• Familien
• Paare
• Singles

• thematische 
Schwerpunkte (bei 
gutem/schlechten 
Wetter, Tagestrip, 
Wochenendtrip..)

Was ist unser Ziel im Bereich Marketing?
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IST ES FÜR DEN KREIS 
RELEVANT?

SOLL SICH DER KREIS STÄRKER 
ENGAGIEREN? 

WENN JA, WIE?  

Abschluss 1. Workshop: Diskussionsrunde der POIs im Kreis 
Unna
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Ergebnis des 2. Workshops Tourismus 11.01.2022: 
Abstimmung der touristischen Highlights Kreis Unna
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Westfälisches Kultur- und 
Kettenschmiedemuseum
UNheimlich fesselnd.
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Museum Haus Opherdicke
UNwiderstehlich schön/geschichtlich/historisch.
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Schloss Cappenberg 
UNglaublich historisch.



überregionale Radwege
UNbedingt erfahrbar.
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Touristische Highlights:
1. Abstimmung: nicht einheitlich beschlossen
-> anschließende Diskussionsrunde
2. Abstimmung: einheitliche Zustimmung 
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Ergebnis:
• weltweit erste und einzige Museum, das 

sich auf Präsentation von Lichtkunst 
konzentriert – Alleinstellungsmerkmal!

• verfügt über umfangreiche Sammlung der 
renommiertesten Lichtkunstpioniere 

• zeigt Wechselausstellungen regelmäßig 
neuer Exponate

• internationale Vernetzung mit anderen 
kulturellen Institutionen

• außerdem Workshops, Symposien und 
ausstellungsbegleitende Programme

• Kompetenzzentrum und wegweisender 
Begleiter der Lichtkunstszene

• das Besondere: Lichtkunstzentrum in der 
Lindenbrauerei

• die Verknüpfung mit  dem Gebäude stellt 
das Highlight dar

Zentrum für internationale Lichtkunst
in der Lindenbrauerei 
UNvergleichlich einzigartig.
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Ergebnis:
• Besonderheit: 

Ein Hafen im Kreis Unna 
• die gesamte Anlage lädt zum verweilen ein
• “Urlaubsgefühl“
• Freizeit und Erholung
• Spaziergang am Kanal 
• Veranstaltungsort 
• aktuell keine Gastronomie 

und Kunstausstellungen – Weiterentwicklung
nach Pandemie wichtig

Marina Rünthe 
UNbeschwert erholsam. 
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Ergebnis:
• Sinfoniekonzert des Kreises Unna
• hervorragende, musikalische  

Qualität
• „Wanderorchester“ - Hinweise 

der Spielorte, z.B. Konzertaula 
Kamen, Open-Air-Bühne, 
Industriehallen etc., geben

Neue Philharmonie Westfalen 
UNaufhörlich klassisch.
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touristisches und kulturelles Angebot der Rohrmeisterei
UNglaublich kulturell. 

Ergebnis:
• Industriedenkmal, das nachhaltig 

mit kulturellem Leben gefüllt wird 
• kein Vermarktungs-Schwerpunkt: 

die Gastronomie
• eher die kulturellen Angebote 

(Welttheater der Straße, Kunst 
u.a. von Rosemarie Trockel, Teil 
der Industriekultur...)
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Emscherquellhof
UNgewöhnlich idyllisch.

Ergebnis:
• außergewöhnlich, dass „die Emscher im Kreis 

Unna entspringt“
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Freilichtbühne in Werne
UNterhaltsam für Groß und Klein

Ergebnis:
• umfangreiches Angebot für 

Kinder- und Familien 
• perfekter Tagestrip mit der 

Familie
• Open-Air-Bühne 
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Heinz-Hilpert-Theater
UNentwegt dramatisch.

Ergebnis:
• Gestaltung von Theaterarchitekt: Gerhard 

Graubner (zählte zu bekanntesten, deutschen 
Theaterarchitekten)

• ist ein „Gesamtkunstwerk als Rahmen für 
qualitätvolle Inhalte“

• einziges Gastspieltheater im Kreis 
• Denkmalgeschützt
• kulturelle Abwechslung für Jung und Alt
• wird vom Kreis Unna gefördert

>Finanzierung einer Abo-Reihe
• Gebäude ist über Stadtgrenze hinaus sehr bekannt
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Förderturm Bönen
UNvergesslich legendär. 

Ergebnis:
• Veranstaltungsort 
• Lern- u. Gedenkort 
• Kultur und Geschichte des 

Bergbaus 
• erschlossen durch regionale 

Radwege: Max-von-der-Grün-
Weg, Seseke-Radweg
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Ergebnis:
• Halden als gesamtes sind die Highlights 

des Kreises Unna
• Industriekultur 
• „macht unsere Region aus“
• prägt die Region
• gute Wandermöglichkeiten 
• es gibt mehrere Halden im Kreis 
• Fotopoint 
• „ganz ohne Halde geht’s nicht“ 
• Besonderheit: Umstrukturierung
• Naturerlebnisse  
• Aussichtspunkte 
• Vermarktung: Haldenübersicht 

Halden im Kreis Unna
UNerwartet natürlich. 
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Touristische Highlights:
2. Abstimmung: abgelehnt 
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Colani-Ufo

Ergebnis:
• Teil der Route der Industriekultur
• für Touristen nicht begehbar
• von Weitem nicht erkennbar
• aktuell kein „Highlight-Potenzial“, da 

Lage Mitten im Industriegebiet 
• kein reizvolles, touristisches Umfeld 
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Ökologiestation 

Ergebnis:
• Potenzial ist gegeben, aber aktuell noch 

kein Highlight - muss zunächst 
ausgearbeitet werden, was die 
Ökologiestation inhaltlich bietet

• Übernachtungsmöglichkeiten
• direkt angrenzend die

Römer-Lippe-Route
• Teil des Radwegenetzes 

• Veranstaltungsort 
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Ternscher See

• Badeseen sind touristisch wichtig, sind 
aber keine Highlights 
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Vielen Dank für Ihre 
Aufmerksamkeit



Folie 2901.03.2022 | Kultur und Tourismus

Bildquellen:
Haus Opherdicke: Oliver Nauditt

Schloss Cappenberg: Oliver Nauditt
Marina Rünthe: Oliver Nauditt
Ökologiestation: Oliver Nauditt

Colani-UFO: Oliver Nauditt
Zentrum für Internationale Lichtkunst: Frank Vinken

Ternscher See: Klaus Mischke 
Bergehalde großes Holz: Oliver Nauditt

Förderturm Bönen: nowofoto- Rechte Kreis Unna
Heinz-Hilpert-Theater: Goldstein 

Freilichtbühne: Stadtmarketing Werne 
Rohrmeisterei: Anita Lehrke

NPW: Pedro Malinowski
Emscherquellhof: Max Rolke

Logo Route der Industriekultur: RVR
Logo Römer-Lippe-Route: RTG

Logo RuhrtalRadweg: RTG
Lippe: Oliver Nauditt




